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Parametri per una perfetta 

operazione di product placement
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Il coefficiente Dyõsvaluta in una scala da

uno a dieci il piazzamento di un

prodotto o di una brand allõinternodi

un determinato prodotto cinematogra -

fico .

Lõanalisisi basa essenzialmente sul

posizionamento del prodotto in base ai

dieci parametri che unõaziendadovrebbe

tener presente nel momento in cui

decide di effettuare unõoperazionedi

product placement .
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I parametri del coefficiente Dyõs

1. Successo film

2. Corrispondenza del film con target di

riferimento brand

3. Caratterizzazione brand rispetto target film

4. Visibilità brand

5. Posizionamento brand

6. Interazione prodotto -storia

7. Interazione prodotto -protagonista

8. Analogie prodotto -protagonista

9. Coinvolgimento emotivo dello spettatore

10. Rafforzamento immagine -prodotto
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1. Successo del film

Il primo dei parametri da tenere presente è quello del successo del

film .

Più il successo è elevato, maggiore è il numero di persone che è

venuta in contatto con lõoperazionedi product placement di

quel determinato prodotto e più lõaziendapuò ritenersi

soddisfatta .

Per successo non si valuta solo lõuscitanelle sale cinematografiche

(ovviamente molto importante), ma anche la diffusione

tramite noleggio di DVD e VHS e i dati di ascolto durante i

passaggi televisivi (eventi che porteranno lõoperazionedi

product placement a durare nel tempo) .




