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Parametri per una perfetta 

operazione di product placement
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Il coefficiente Dyõsvaluta in una scala da

uno a dieci il piazzamento di un

prodotto o di una brand allõinternodi

un determinato prodotto cinematogra -

fico .

Lõanalisisi basa essenzialmente sul

posizionamento del prodotto in base ai

dieci parametri che unõaziendadovrebbe

tener presente nel momento in cui

decide di effettuare unõoperazionedi

product placement .
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I parametri del coefficiente Dyõs

1. Successo film

2. Corrispondenza del film con target di

riferimento brand

3. Caratterizzazione brand rispetto target film

4. Visibilità brand

5. Posizionamento brand

6. Interazione prodotto -storia

7. Interazione prodotto -protagonista

8. Analogie prodotto -protagonista

9. Coinvolgimento emotivo dello spettatore

10. Rafforzamento immagine -prodotto
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1. Successo del film

Il primo dei parametri da tenere presente è quello del successo del

film .

Più il successo è elevato, maggiore è il numero di persone che è

venuta in contatto con lõoperazionedi product placement di

quel determinato prodotto e più lõaziendapuò ritenersi

soddisfatta .

Per successo non si valuta solo lõuscitanelle sale cinematografiche

(ovviamente molto importante), ma anche la diffusione

tramite noleggio di DVD e VHS e i dati di ascolto durante i

passaggi televisivi (eventi che porteranno lõoperazionedi

product placement a durare nel tempo) .
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Il successo non può essere stabilito a
priori .

Bisogna, quindi, considerare alcuni fattori,
fra i quali :

ÅRegista

ÅCast

ÅProduzione e distribuzione

ÅTendenze del pubblico in un determinato
momento .

Es. Dopo il successo di M.I .B. era impossibile che un
produttore di auto non prendesse in considerazione di
dotare lõagenteJ e lõagenteK di una super vettura
fantascientifica per M.I .B. 2.

(Mercedes : Miglior Brand Protagonista ðDyõsPP Awards 2002 )
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ESEMPIO DI OPPORTUNITÀ MANCATA

M&Mõs(leader di mercato) rifiutò a Spielberg la
possibilità di far mangiare a E.T. il suo
prodotto, non ritenendo il film degno di
attenzione e di sicuro insuccesso e non volendo
associare la propria immagine ad un alieno
deforme .

La Hershey Food Corp . seppe approfittare
dellõoccasioneinserendo i suoi ReeveõsPieces
(che detenevano una piccolissima quota di
mercato) .

E.T. Lõextraterrestrefu un successo mondiale
senza precedenti .

I ReeveõsPieces arrivò a superare la quota di
M&Mõs.
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2. Corrispondenza tra il target 

del film e quello di 

riferimento del brand 

Il secondo fattore da valutare sono i

target :

Å del film

Å del brand

e stabilire se vi è corrispondenza .
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Caso: Cõ¯ post@ per te

Due acerrimi nemici si 

innamorano grazie a AOL.

Il film ha fatto colpo sulle 

giovani (e non) creando il boom 

delle chat e, di conseguenza, di 

AOL


