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Product placement Italia
Anticipazione del nuovo speciale di Dyós Chronicles 

(il bigino del product placement)



Stiamo vivendo in un periodo di
profondi cambiamenti. La
tecnologiasta rivoluzionando la
tv ed il mondodella pubblicità .

Lo spettatore si trova bombardato
da migliaia di messaggi
pubblicitari ed ormai ha
imparato ad evitarli (Pay-tv,
Pay-per-view, videoregistratori
che saltano automaticamente le
pubblicità, il nuovo My-sky e
numerosi altri strumenti stanno
ormai sostituito il tradizionale
zappingantipubblicità) .

Occorrono nuove soluzioni che 
soddisfino le aziende e che nello 
stesso tempo appaghino il 
consumatore.

Lo scenario (1)



ĂFarsi vedere in un film ¯ meglio della pubblicit¨ñ
New York Times

Nel 2005 in America le aziendehanno
aumentato del 30% lóinvestimento
pubblicitario dedicato al product
placement sottraendolo al budget
destinato ai normali canali
pubblicitari .

Nel Far East il product placement è
considerato fontamentale nel piano
di comunicazione aziendale di
moltissimeaziende.

Alcune brand cinesi ed indiane hanno
già fatto la loro comparsa
allóinternodi film e prodotti
cinematografici europei.

Entrare nella Ăculturañdel popolo di
un determinato paese è il mezzo
facile e convenienteper penetrare il
mercato e competere con le brand
autoctone.

Lo scenario (2)



ĂEssere protagonisti del futuro della comunicazione...

...o subire il futuro della comunicazioneñ
Introduzione

Il product placement

o Storia - Il pp nel mondo - Il pp in Italia - No Martini no film - Le agenziedi
pp - Metodi di posizionamento- Marche protagoniste - Vantaggi del pp - Il
coefficienteDyós- Il pp non cinematografico - Soapopera: anchei ricchi si
lavano - I casi del pp - PP commercialee pp culturale - Cross promotion -
Brand finti - Film commission- Stampaeproduct placement- Leggi

La pubblicità redazionale

o Edizione straordinaria Dash lava più bianco ïPubblicità e giornalisti ïLa
pubblicità redazionalein sensostretto ïIl product placementredazionaleï
Leggi

La pubblicità subliminale

o Vicary-Packard-Key: il triangolo della persuasioneïGli studi psicologiciï
Testadi Camel - Si fa presto a dire subliminale ïLeggi

La propaganda

o La p nei regimi totalitari ïI film di propagandaïLeggi

Internet

o Link, banner e pop up, E-mail marketing ïMotori di ricerca, Siti non
ufficiali, Scambi di e-mail ïLeggi.

Nuovesuperfici fra micro emacro

o Un poódi storia ïPolitiche di marchi, marchi ombrello, licensingïFormula
1 ebrad del tabaccoïNuovesuperfiuci ïCrosspromotion

Videoclip e trailers

o Videoclip ïtrailers ïGenialate

Il concettodi sponsor

o Il bigniami della sponsorizzazioneïIl risotto del faraoneïSponsorizzazioni
varie ïSponsorizzazionidi gloria ïUn libro val beneun grappino meglio se
nonino ïSponsorizzazionidi concerti ed eventi mondani ïSponsorizzazioni
o product placement?

Lóimpossibilit¨di essereunbranded

o Servizi giornalistici ïBrand sostantivi e brand statussymbolïLe citazioni

Futuro prossimo

Gerardo Corti, Occulta sarà tua sorella! Pubblicità,
product placement,persuasione: dalla psicologia
subliminale ai nuovi media, Castelvecchi,Roma,
Novembre2004



Il product placement è una sofisticata tecnica di
comunicazione aziendale che consiste nel posizionare un
prodotto o un brand allôinternodi un contesto narrativo
precostituito (pellicola cinematografica, televisiva,
romanzo, video musicale, opera dôarte,videogioco, ecc.)
riuscendoad integrarsi in esso.

Gerardo Corti, A sud di Band AidïIl product placement nella comunicazione 
aziendale, Cattaneo, 2001.

Il product placement



Anticipazione da i 200 film che hanno fatto la storia del PP

Dyós Chronicles ïSpeciale PP Italia

1985-Lôuscitadegli operai dalla fabbrica Lumière Primo film della storiae

primo casodi productplacementdellastoriadel cinema. Peri Lumièreil

cinema era solo uno strumentopubblicitario per la propria azienda,

quale miglior operazionesi potevapensarese non mostrarlanel loro

primofilm?

1897-Maillardôschocolates La Maillard sostenevacheil suocioccolatofosse

stato fatto appositamenteper il cardinaleRichelieu e in questofilm

mostra il cardinale mentre lo assaporadicendo ñMaillarôsFine

Chocolateò

1904-Moet et Chandon Il rapporto cinema/pubblicità/filmatiindustriali in

questi primi anni è molto confuso. Semprepiù spessole aziendesi

rivolgono ai cineastinonpiù persempliciuscitedi operaima per veri e

propri film documentarisulle fasi dellaproduzione. Questoè il casodel

Moetet Chandon.

Un poô di storia



1919-A dayôspleasureFilm comicodi econCharlieChaplinchedaquestanno

concedela sua immagine in licensing per la creazionedelle Chaplin

Dolls, ChaplinStatuesealtri gadgetconlôeffigedi Charlot.

1926-The Texas Streak Film westerncon protagonistiHoot Gibson, Alan

Roscoe,BlancheMehaffey. Anche in questocasoabbiamoil saloon

dovefra i vari cartelli fa la suacomparsaperla primavolta la marcache

più di tutte ha utilizzato questostrumentodi comunicazione: la Coca-

Cola.

1930-Danger lights La RCA decidedi lanciareun nuovomodellodi giradischi

utilizzandosoloquestomezzo. In questofilm adun party il giradischiè

protagonistain unpartydovevieneinquadratoper30secondi.

1934-Accaddeuna notte Clark Gableallôinseguimentodi unaricca ereditiera.

Non ha la canottiera. Il pubblico si adeguae i produttori di maglieria

sonocostrettiadandarea Hollywood.



1938-Gli arditi dellôariaSpencerTracy attaccaper scaramanziala gommada

masticarealla fusolieradegli aereie finalmentechiedeufficialmenteuna

Coca-Cola.

1939-Due milioni per un sorriso Un industrialetornaarricchitodallôAmerica

e decidedi girareun film su unadonnacheavevaamatoper cercaredi

ritrovarla. Noncôentraconil productplacementmaper la primavolta in

Italia si lanciaun concorsolegatoad un film: 5000 lire per un sorriso

dellapastadentifriciaErba.

1950-Te per due Il musical No! No! Nanettecambiò il nome grazie ad un

accordodellaWarnerconil BritainôsTeaBureau..

1955-Quando la moglie è in vacanza Le patatinesgranocchiateda Marilyn

(Bell PotatoChips) uscironodalla loro nicchia per diventareleaderdi

mercato.



1961-Colazioneda Tiffany AudreyHepburnpassatuttele mattinedavantialle

vetrinedi Tiffany adammirarei gioielli e il mito aumernta.

1966-Un uomo una donna La Ford Mustangsi rivela più velocedel treno. In

seguitoa questofilm si registraunôimpennatadi venditedellaMustang,

particolarmentein Francia.

1969-Easyrider Il cinemaamericanoscoprenuovevie lo fa conun roadmovie

conle HarleyDavisonchediventanoil sognoamericano.

1969-Un maggiolino tutto matto Primo film della serie sul maggiolino

Volkswagen, la più grossa operazionedi marketing della Volk in

America.



1980-American gigolo RichardGeresistematutti i suoivestiti Armani sul letto
epoi sceglicomevestirsi. Lo stileArmani esplode.

1983-ET LôextraterrestreIl piccolo extraterrestrealieno istaura la sua
amiciziacon i bambinograzieai ReveesPieces. Il successoè talecheil
productplacementdiventaunastrategiaconla qualeogni aziendadovrà
confrontarsi. .

1995-GoldenEyeJamesBond lasciamomentaneamentela Aston martin per la
BMW Z3 edèsubitosuccesso.

1997-Côp̄ostaper te Grazieallôamorefra Meg Ryane Tom Hanksesplodeil
boomdellechate di conseguenzadi AOL chediventaunadei più grossi

colossiamericani..



1998-Lôuomochesussurravaai cavalli TrentaseconditrovareRobertRedford
sulsitoequisearch.comeaumentodi contattidel400%

2000-Mission impossible 2 Successoper gli occhiali nella secondapuntata
delleMission impossibilechecominciaconun paiodi occhialiOackley
cheportanole istruzionidellaCIA.

2002-Minority report Washington2054. I cartelloni riconosconoi passanti
dalla retina e li chiamanoper nome. Ma è solo una delle trovate di
Spielbergin un film doveil productplacementla fa da padroneed è la
cosapiù ricordatadel film partendodaGuinneseLexus.

2003-Kill Bill Capolavoroassolutodi TarantinoLe OnitsukaTiger della Asics
indossatedaBlackMambadiventanole scarpedellanuovagenerazione.

http://www.moviegoods.com/affiliate2/adClick.asp?affiliateID=34&adID=78&find_spec=The Horse Whisperer







