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Lo scenario (1)

In Usa ne hanno gia venduti pid di un milione
in Europa se ne prevedono 30 milioni in tre anni

: - . : - Videoregistratore taglia-spot:
Stiamo vivendo in un perlodo di tremano i grandi network della tv

profondi  camblamenti.  La  cositomenofim senzs interruzion
tecnologiasta rivoluzionando la "~~~
tv ed il mondo della pubblicita. relle forme pit diverse, con una

preferenza per i dettagli. Peri
padroni-esorasti delle ty 'ultima sua
incarnazione e un videoregistratore.
Digitale, pero, di quelli che -tra le

Lo spettatore si trova bombardato  tant aitre cose - possono

X .. . . immagazzinare decine di ore di
da migliaia di = messaggi el dihenss e parrs
pubblicitari ed ormai ha s tradems: oama M _
imparato ad evitarli (Pay-tv, G oiitotae deiloro introit viene daiis pubblies.

Pay'per-V|eW, Vldeoreglstratorl Il dettaglio malefico assume quindi le sembianze di un tasto del

telecomando, all'apparenza come gli altri, ma dal nome sospetto di

Che Saltano aUtOmathamente Ie QuickSkip, "“salto rapido”, Un colpo e si va avanti di 30 secondi, la

durata tipica di uno spot, e I'88 per cento del milione di famiglie che

pu bb|ICIté, |I n UOVO My _Sky e negli Stati Uniti gia usano i dvr (digital video recorder) lo pigia in

continuazione, neutralizzando gli sforzi miliardar degli inserzionisti.

nu merOS| altrl Stru me ntl Stan no Non solo: alcuni ultimi modelli, come il ReplayTy 4500, prevedono |3

possibilitd di escludere gli intermezzi pubblicitari alla radice,

Ol’mal SOStItU Ito |I trad IZIOﬂa|e effettuando una bonifica automatica e (quasi) totale dei commercial,

zapping antipubblicita) . Pubblicita |
Se lo spot diventa show *

OCCO rono nuove SOI uz I on I C h e n America, il mondo pubblicitario riflette sulla possibilita che gli spot da 30 se-
soddisfino le aziende € Che NEllO B irion e o s sor e i e pobbic llc o
stesso tempo appaghino |l Colae ok a s s s ol o ek g
consum ato re. sei ore in prima serata per presentare uno show senza spot, inserenda i prodotti da

pubblicizzare all’interno del programma non in modo ecculto, ma creafivo € d{nl"}ua~
rato. Secondo gli studiosi, lo spot in tv ha un’immagine jurassica. Per arginare il po-
tenziale disastro, I'unica via & potenziare al massimo la creanvira dei messaggl.




Lo scenario (2)

AFar si vedere I n un fi1 1 m
New York Times

Nel 2005in America le aziendehanno Ehe New York Eimes
aumentatodel 30% | 6i nvesti me FeomemiA € sociEvA
pubblicitario dedicato al product TER .
placement sottraendolo al budget
destinato ai  normali canali
pubblicitari .

Nel Far East il product placement e
considerato fontamentale nel piano
di comunicazione aziendale di

issi i Farsi vedere in un film !
moltissimeaziende > meglio della pubblicits

Alcune brand cinesi ed indiane hanno e i
gia fatto la loro comparsa S Seneees
al |l 6i nd efimn e prodotti i
cinematografici europei. i N e —
RS Ss s el 3
A = - e S T e i e S B SN
Entrare nella Ac u | tdelrpapdlo di ST SRttt o £
un determinato paesee il mezzo e ey
facile e convenienteper penetrare il T e B SR &
mercato e competere con le brand e o L e
autoctone S S S o



Futuro prossimo

AEssere protagonisti del futuro della comunicazione...
...0 subire il futuro della comunicaziomne

Introduzione

Il product placement

0 Storia - IIJ)p nelmondo- Il pp in Italia - No Martini nofilm - Le agenziedi
pp - Metodi di posizionamento- Marche protagoniste - Vantaggi del pp - Il
coefficienteD y 6 B pp non cinematografico - Soapopera: anchei ricchi si
lavano - | casidel pp - PP commerciale e pp culturale - Cross promotion -
Brand finti - Film commission- Stampa e product placement- Leggi

liﬁt

La pubblicita redazionale

0 Edizione straordinaria Dash lava pit bianco i Pubblicita e giornalisti i La —— T E
pubblicita redazionalein sensostretto i 1l product placementredazionalei g~ = B =
Leggi = F—
— N}
La pubblicita subliminale - - —
o] Vicary-Packard-Key: il triangolo della persuasionei Gli studi psicologicii —
Testadi Camel - Sifa presto adire subliminale 1 Leggi N T am e i
—
TS - WA
La propaganda b g -
o] La p neiregimi totalitari 1 | film di propaganda’i Leggi
Internet
o] Link, banner e pop up, E-mail marketing T Motori di ricerca, Siti non
ufficiali, Scambidi e-mail 7 Leggi.
ﬁ.\
Nuove superfici fra micro e macro Pubblicita, product placement, persuasione:
0 Un p odb storia i Politiche di marchi, marchi ombrello, licensingi Formula dalla psicologia subliminale ai nuovi media

1 ebrad del tabaccoi Nuove superfiuci i Cross promotion Note giuridiche a cura di Mazzeo

Videoclip etrailers
o] Videoclip T trailers i Genialate

Il concettodi sponsor

o Il bigniami della sponsorizzaziond |l risotto del faraone i Sponsorizzazioni
varie i Sponsorizzazionidi gloria i Un libro val beneun grappino meglio se

nonino i Sponsorizzazionidi concerti ed eventi mondani i Sponsorizzazioni Gerardo COI’ti, Occulta sara tua_ sorella! PUbblICIté.,
0 product placement? product placement,persuasione dalla psicologia
L6i mposd ésteiainbranded subliminale ai nuovi media, Castelvecchi,Roma,

o] Servizi giornalistici 1 Brand sostantivi e brand statussymboli Le citazioni Novembre 2004




Il product placement

Il product placement e una sofisticata tecnica di
comunicazione aziendale che consiste nel posizionare un
prodotto o un brand a | | 0 I di ture comesto narrativo
precostituito  (pellicola  cinematografica, televisiva,

romanzo, video musicale, opera d 0 a rvidemgioco, ecc)
riuscendoad integrarsi in esso

Gerardo CortiA sud di Band Aid T Il product placement nella comunicazione
aziendale Cattaneo, 2001.



Un poo di S 1
Anticipazione da i1 200 film che hanno fatto la storia del PP
Dy 6 s ChirSpetiale RPdtalia

1985L 6 u s deglitoerai dalla fabbrica Lumiére Primo film della storiae
primo casodi productplacementiellastoriadel cinema Peri Lumiereil
cinemaera solo uno strumentopubblicitario per la propria azienda,
guale miglior operazionesi potevapensarese non mostrarlanel loro
primo film?

1897Ma i | | eéocdlaes La Maillard sostenevaheil suocioccolatofosse
stato fatto appositamenteger il cardinaleRichelieu e in questofilm
mostra il cardinale mentre lo assaporadicendo i Ma i | Fireer 6 s
Chocol at eo

1904Moet et Chandon Il rapporto cinema/pubblicitd/filmatiindustriali in
| questi primi anni € molto confuso Semprepiu spessole aziendesi
| MOET & CHANDON | rivolgono ai cineastinon pit per sempliciuscitedi operaimaper veri e

| ; propri film documentarsulle fasi dellaproduzione Questoe il casodel

— ——— ] Moetet Chandon

\‘“U‘ lMl'Fn,“L



1919A d a ypteasureFilm comicodi e conCharlieChaplinchedaquestanno
concedela suaimmaginein licensing per la creazionedelle Chaplin
Dolls, ChaplinStatues altri gadgetconl 6 e fdifChagog¢

" 1926The Texas Streak Film westerncon protagonistiHoot Gibson, Alan

Roscoe,Blanche Mehaffey Anche in questocasoabbiamoil saloon
dovefrai vari cartellifa la suacomparsagerla primavoltala marcache
piu di tutte ha utilizzato questostrumentodi comunicazionela Coca
Cola

19303Danger lights La RCA decidedi lanciareun nuovomodellodi giradischi
utilizzandosolo questomezzo In questofilm ad un partyil giradischié
protagonistan un partydovevieneinquadratger30 secondi

1934 Accaddeuna notte Clark Gablea | | 61 n s dignaricoaeneditiera
Non hala canottiera Il pubblico si adeguae i produttori di maglieria
sonocostrettiadandarea Hollywood.




1938Gli arditi d e | | SpencerTaacy attaccaper scaramanzida gommada
masticarealla fusolieradegli aereie finalmentechiedeufficialmenteuna
CocaCola

= L 1939 Due milioni per un sorriso Un industrialetornaarricchitod al | 6 Ame r
il e decidedi girareun film suunadonnacheavevaamatoper cercaredi

ritrovarla Nonc 6 e nohil productplacemenimaperla primavoltain

Italia si lanciaun concorsolegatoad un film: 5000 lire per un sorriso

dellapastadentifriciaErba

FARINA *
LATTEA §
ERBA, §
§

Canto Enpa sa-Muaxo

1950 Te per due Il musical No! No! Nanettecambio il nome grazie ad un
accordadellaWarnerconil Br i t BeaBuréasl.

1955Quando la moglie & in vacanzale patatinesgranocchiatela Marilyn
(Bell PotatoChips) uscironodalla loro nicchia per diventareleaderdi
mercato




1961-Colazioneda Tiffany AudreyHepburnpassdutte le mattinedavantialle
vetrinedi Tiffany adammirarel gioielli eil mito aumernta

1966:Un uomo una donna La Ford Mustangsi rivela pit velocedel trena In
seguitoa questofilm siregistrau n 6 i mp & venddedalla Mustang,
particolarmentén Francia

1969 Easyrider Il cinemaamericanascoprenuovevie lo fa conunroadmovie
conle Harley Davisonchediventandl sognoamericano

1963Un maggiolino tutto matto Primo film della serie sul maggiolino
Volkswagen, la piu grossaoperazionedi marketing della Volk in
America



YoubleGor M@il i}
e vu-i“, N )

198G-American gigolo RichardGeresistematutti i suoivestiti Armani sul letto
e poi sceglicomevestirsi Lo stile Armani esplode

1983ET L 6 e xt r atlle piacaosextraterrestrealieno istaura la sua
amiciziaconi bambinograzieai Reveesiecesll successe tale cheil
productplacementiventaunastrategiaconla qualeogni aziendadovra
confrontarsi.

1995 GoldenEye JamesBond lasciamomentaneamenta Aston martin perla
BMW Z3 edé subitosuccesso

1997-C 6 postaper te Graziea | | 6 &raiMeg Ryane Tom Hanksesplodell
boomdelle chate di conseguenzdi AOL chediventaunadei piu grossi

colossiamericani.



1998L 6 u oamaesussurravaai cavalli TrentasecondirovareRobertRedford
sulsito equisearcltome aumentadi contattidel 400%

2000-Mission impossible 2 Successqoer gli occhiali nella secondapuntata
delle Missionimpossibilechecominciacon un paio di occhialiOackley
cheportandle istruzionidellaCIA.

2002Minority report Washington2054 | cartelloni riconosconoi passanti
dalla retina e li chiamanoper nome Ma € solo una delle trovate di
Spielbergin un film doveil productplacementa fa dapadroneede la
cosapiu ricordatadel film partendalaGuinnese Lexus

2003Kill Bill Capolavoroassolutodi TarantinoLe OnitsukaTiger della Asics
indossatelaBlack Mambadiventande scarpedellanuovagenerazione


http://www.moviegoods.com/affiliate2/adClick.asp?affiliateID=34&adID=78&find_spec=The Horse Whisperer










